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上海建桥学院课程教学进度计划表

一、基本信息
	课程代码
	2030142
	课程名称
	广告心理学

	课程学分
	2
	总学时
	32

	授课教师
	沈慧萍
	教师邮箱
	05024@gench.edu.cn

	上课班级
	17广告1、2班
	上课教室
	二教410

	答疑时间
	时间: 周二下午  地点:传播系办公室 电话：58139400

	主要教材
	自编讲义

	参考资料
	《广告心理学》，吴柏林，清华大学出版社2014年版
《广告心理学》，姜智彬，上海人民美术出版社2012年版
《广告心理学》，斯科特.沃尔特，中国发展出版社2007



二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1
	导论
学习、研究广告心理学的理论意义、实践意义；理解研究对象和研究方法
	讲课
	

	2
	第一单元  广告与注意
注意的概念；分析注意的刺激有哪些以及在广告创意中的价值
	讲课
	

	3
	第一单元  广告与注意
注意在广告信息加工中的基本功能，提高广告吸引力的策略
	讲课、交流
	

	4
	第二单元  广告与认知
感觉的概念及其在广告的运用
	讲课
	

	5
	    清明节放假
	
	

	6
	第二单元  广告与认知
知觉的概念、特性及在广告中的表现
	讲课、课堂测验
	过程考核X1

	7
	第三单元  广告与记忆
记忆的类型及特点，遗忘的规律及其在广告传播中的意义
	讲课
	

	8
	第三单元  广告与记忆
提高广告记忆效果的策略
	讲课
	

	9
	第四单元  广告与态度
态度的概念、特点与在广告中的作用
	讲课
	

	10
	    全校春季运动会
	
	

	11
	第四单元  广告与态度
广告影响消费者态度改变的策略
	讲课、交流
	过程考核X2

	12
	第五单元  广告与情感
广告的理性诉求和感性诉求。
	讲课
	

	13
	第五单元  广告与情感
消费者对理性广告和感性广告的心理加工机制；广告的情感诉求中常用的情感维度及其表现形式
	讲课、交流
	

	14
	消费者态度与行为调查
	交流
	过程考核X3

	15
	第六单元  广告接受心理与环境因素
文化、亚文化对消费者广告接受心理的影响。
	讲课
	

	16
	第六单元  广告接受心理与环境因素
社会阶层、家庭等环境因素对消费者广告接受心理的影响。
	讲课、交流
	

	17
	期终开卷考
	
	





三、评价方式以及在总评成绩中的比例
	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	1
	期终开卷考
	40%

	X1
	纸笔测验：知觉的概念、特点及在广告活动中运用
	20%

	X2
	课堂展示：影响消费者态度改变的方法分析
	20%

	X3
	小组项目报告：消费者态度与行为问卷调查报告
	20%
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