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上海建桥学院课程教学进度计划表

一、基本信息

	课程代码
	2030465
	课程名称
	新媒体运营

	课程学分
	2
	总学时
	32

	授课教师
	沈慧萍
	教师邮箱
	05024@gench.edu.cn

	上课班级
	传播学B19-1
	上课教室
	四教103

	答疑时间
	时间：周二56节、周四中午    地点：新闻传播学院216    电话：58139400

	主要教材
	《微信营销与运营》，秦阳、秋叶，人民邮电出版社2019年版

	参考资料
	《新媒体平台运营实战从入门到精通》，林华安，人民邮电出版社2019年版

《新媒体运营实战技能》，张向南，人民邮电出版社2019版

《新媒体传播》，刘雪梅，暨南大学出版社2018年版


二、课程教学进度

	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	3
	导论：本课程的教学内容、考核方式等
	讲课
	

	4
	第一单元  初识微信公众号1

以“Hello 临港”为例，分析微信公众平台的功能、日常建设及管理
	讲课
	

	5
	国庆放假
	讲课
	

	6
	第一单元  初识微信公众号2

    微信公众号的类别、规划策略、运营方法
	讲课、讨论
	结合案例分析优质微信公众号特点

	7
	第二单元  新媒体运营之采访1

资讯传播价值，采访准备：采访对象、环境、时机的选择
	讲课
	

	8
	第二单元  新媒体运营之采访2

采访技巧：观察、倾听
	边讲边练
	

	9
	第二单元  新媒体运营之采访3

    采访技巧：提问原则、规律、方法
	讲课、讨论
	

	10
	第二单元  新媒体运营之采访4

    新媒体主题采访的训练
	边讲边练
	过程考核1（X1）

	11
	第三单元  新媒体运营之资讯写作1

新媒体资讯传播特点、选题策略
	讲课、讨论
	

	12
	第三单元  新媒体运营之资讯写作2

新媒体资讯写作的五要素、标题
	讲课
	

	13
	第三单元  新媒体运营之资讯写作3

    新媒体资讯写作的导语、主体和写作训练
	讲课
	过程考核2（X2）

	14
	第三单元  新媒体运营之资讯写作4

    新媒体资讯写作语言表达的基本要求
	边讲边练
	

	15
	第四单元  新媒体运营之人物报道1

    新媒体人物报道的选题与立场
	讲课
	

	16
	第四单元  新媒体运营之人物报道2

    新媒体人物报道的写作手法
	讲课、讨论
	过程考核3（X3）

	17
	第五单元  新媒体运营之软文营销

    新媒体软文营销的功能、分类及写作要点
	讲课
	结合案例分析新媒体软文写作特点

	18
	第六单元  “Hello 临港”微信公众号运营工作交流总结
    “Hello 临港”微信公众号运营心得体会交流
	讨论
	过程考核4（X4）

过程考核5（X5）


	总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	作品：主题采访报告

围绕相关主题，形成一份采访提高，在此基础上，撰写一篇500字的采访札记。
	15%

	X2
	作品：资讯写作

以一周内的校园事件为选题，使用倒金字塔结构撰写一则300字的资讯。
	20%

	X3
	作品：人物报道

两人一组，选择合适对象，形成一篇800字的人物报道。
	20%

	X4
	“Hello 临港”微信公众号作品

提交一篇发表在《Hello 临港》微信公众号上的个人代表作截图。
	20%

	X5
	小组项目报告：微信公众号运营小结

以不同栏目组为单位，撰写一份微信公众号的小组运营报告，包括小组发稿情况，存在的问题及改进措施，个人体会需附在文后。
	25%


三、评价方式以及在总评成绩中的比例

任课教师：沈慧萍        系主任审核：沈慧萍           日期：2019.9
SJQU-QR-JW-011（A0）
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注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。

