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SJQU-QR-JW-011（A0）


上海建桥学院课程教学进度计划表
一、基本信息
	课程代码
	1030009
	课程名称
	广告学概论

	课程学分
	2
	总学时
	32

	授课教师
	刘晓
	教师邮箱
	15113@gench.edu.cn

	上课班级
	20告（4）（5）
	上课教室
	一教403

	答疑时间
	时间 :

周二:16:10—16:50 地点: 广告系工作室  电话：13301799255



	主要教材
	《广告学概论》马克思主义理论研究和建设工程重点教材   广告学概论编写组   高等教育出版社

	参考资料
	《广告学原理和实务》WILLIAM WELLS等著  云南大学出版社
    《广告学原理》樊志育 著   上海人民出版社


二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1次
10/21
	课程概念、框架以及广告概述
	理论
	

	2次
10/28
	广告产业链构成
	理论
	

	3次
11/4
	广告受众
	理论
	

	4次
11/11
	广告调查
	理论
	广告调查问卷的撰写、统计与分析

	5次
11/18
	市场细分及竞争、消费者以及产品分析
	理论+案例分析
	

	6次
11/25
	广告创意
	理论+案例分析
	

	7次
12/2
	广告创意实践
	理论+讨论
	广告创意的头脑风暴法

	8次
12/9
	广告文案、广告设计、广告媒介
	理论+案例讨论
	

	9次
12/16
	广告运作方法
	理论
	

	10次
12/23
	广告知识的系统应用（广告提案会1）
	理论+案例讨论
	广告提案文本及PPT

	11次
12/30
	广告知识的系统应用（广告提案会2）
	理论+案例讨论
	广告提案文本及PPT

	12次

1/6
	广告知识的系统应用（广告提案会3）
	理论+案例讨论
	广告提案文本及PPT

	13次

1/13
	课程总结及复习
	
	


三、评价方式以及在总评成绩中的比例（要向学生说明）

	项目
	考试

（1）
	过程考核1

（X2）
	过程考核2

（X3）
	过程考核2

（X3）
	

	考核形式
	课程试卷考核
	课堂提问、回答及互动（口头）
	头脑风暴（口头）
	广告提案（PPT+提案）
	

	占总评成绩的比例
	40%
	10%
	10%
	40%
	


任课教师：刘晓             系主任审核：             日期：
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第23頁
注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
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