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【Omnimedia Marketing】
一、基本信息
课程代码：【2030196】
课程学分：【2.0】
面向专业：【传播系】
课程性质：【院级必修】
开课院系：新闻传播学院
使用教材：
教材【《新媒体营销概论》，秋叶、刘勇，人民邮电出版社】
参考书目：《直播营销》，秋叶，人民邮电出版社
《直播，引爆关注就这么简单》，胡军 机械工业出版社
《微信营销与运营》，杜一凡，人民邮电出版社
课程网址：

先修课程：《基础写作》

二、课程简介
本课程的研究对象是传统媒体结合新媒体的营销模式，培养学生宣传观点、推广品牌、销售产品的媒体运营与营销能力。网络的快速发展将新媒体带入一个兴盛的时期，只要是做营销的人，就能够利用互联网进行新媒体营销，也就能够通过新媒体创造价值。在未来的10年内，无论哪个行业、哪个领域，无论是PC端还是移动端，营销工作都离不开新媒体。同时，很多过去被人们视为传统媒体的载体，在移动互联网技术更新下，又成为了热点的新媒体。
在互联网+时代，大学生不管是自己创业还是从事各种营销工作，是否会运营传统媒体及新媒体已经必要的任职要求。另外近几年来，直播营销的发展势头更是锐不可挡，成为新媒体营销模式的后起之秀，以其高转化率呈现越来越重要的地位。对于传播系同学来说，掌握本课程知识与技能至关重要。


三、选课建议
此课程适合新闻传播系的大学二年级学生，具有新闻传播学素养的学生学习。




四、课程与专业毕业要求的关联性（必填项）
	专业毕业要求
	关联

	LO11：理解他人的观点，尊重他人的价值观，能在不同场合用书面或口头形式进行有效沟通。
	●

	LO21：学生能根据环境需要确定自己的学习目标，并主动地通过搜集信息、分析信息、讨论、实践、质疑、创造等方法来实现学习目标。
	

	LO31：传播理论：掌握传播学的核心理论、基本知识。
	

	LO32：视频制作：掌握视频内容的策划、拍摄、后期制作，具备传播视觉化信息的基本能力。
	

	LO33：文本写作：根据不同传播渠道的规范要求，具备基本的文本写作能力。
	

	LO34：新媒体运营：掌握互联网和移动互联网各类媒体工具的使用，具备新媒体的日常运营能力。
	●

	LO35：人文素养：对文学、绘画、影视、音乐、戏剧等文化艺术具有基本的鉴赏能力，体现出媒介内容制作的质量和品位。
	

	LO41：遵守纪律、守信守责；具有耐挫折、抗压力的能力。
	

	LO51：同群体保持良好的合作关系，做集体中的积极成员；善于从多个维度思考问题，利用自己的知识与实践来提出新设想。
	●

	LO61：具备一定的信息素养，并能在工作中应用信息技术解决问题。
	

	LO71：愿意服务他人、服务企业、服务社会；为人热忱，富于爱心，懂得感恩
	

	LO81：具有基本的外语表达沟通能力与跨文化理解能力，有国际竞争与合作的意识。
	






五、课程目标/课程预期学习成果
	序号
	课程预期
学习成果
	课程目标
（细化的预期学习成果）
	教与学方式
	评价方式

	1
	LO34
	掌握互联网和移动互联网各类媒体工具的使用，具备新媒体的日常运营能力。
	课堂教学，操作示范，习作修改
	撰写一个全媒体策划文案

	2
	LO111
	倾听他人意见、尊重他人观点、分析他人需求
	课堂上师生就不同问题共同探讨、相互沟通
	课堂作业与表现

	
3
	L051
	同群体保持良好的合作关系，做集体中的积极成员；善于从多个维度思考问题，利用自己的知识与实践来提出新设想。
	课堂上演示，学生练习并通过模拟购买意愿互相评价
	做一场网络直播营销




六、课程内容
第一单元 全媒体概念及媒体营销

教学要求：知道媒体的类型和关键特征、主要类型，不同类型媒体的发展历史和未来趋势，理解全媒体运营作的主要内容和工作特点，为成为一名合格的全媒体运营者做好准备。
教学难点：概念理解，理解不同媒体投放不同类型产品
理论课时：2


第二单元 新媒体营销及广告投放载体
教学要求：知道全媒体广告的投放载体类型及主要特征，知道全媒体广告在投放载体上的主要形式及投放策略，理解全媒体广告投放载体的未来发展趋势。
教学难点：分析全媒体广告的投放策略
理论课时：8

第四单元 新媒体运营策略
教学要求：知道企业推广变化趋势，分析全媒体运营策略及要求
教学难点：分析全媒体运营策略
理论课时：2

第五单元 全媒体文案策划
教学要求：知道如何操作全媒体内容编辑，寻找热点选题，营销文案策划，分析图文制作等。
教学难点：分析全媒体内容，撰写相应文案策划书
理论课时：6

第六单元：媒体负面效应及网络舆情管理
教学要求：知道如何应对网络舆情。
教学难点：面对负面效应，如何最快消除舆情
理论课时：2


第六单元 微信营销
教学要求：学会微信营销，掌握微信营销的特点
理论课时：6

第七单元：直播营销
教学要求：知道直播类别，掌握直播技术，学会配套营销
教学难点：如何在直播中吸引受众
理论课时：6

七、课内实验名称及基本要求（选填，适用于课内实验）
列出课程实验的名称、学时数、实验类型（演示型、验证型、设计型、综合型）及每个实验的内容简述。
	序号
	实验名称
	主要内容
	实验
时数
	实验类型
	备注

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	X1
	课堂作业与表现（保留面对面建群记录）
	20%

	X2
	撰写一个全媒体运营文案
	30%

	X3
	[bookmark: _GoBack]策划主持一场直播营销
	50%




撰写人：周曦              系主任审核签名：沈慧萍
审核时间：     201808                  


