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上海建桥学院课程教学进度计划表

一、基本信息
	课程代码
	2030104
	课程名称
	广告创意

	课程学分
	4
	总学时
	64

	授课教师
	刘晓、鄢霞、马琳
	教师邮箱
	15113@gench.edu.cn
09014@gench.edu.cn
17099@gench.edu.cn

	上课班级
	18广告（1）（2）（3）
	上课教室
	新闻331 刘晓
计算中心 407 鄢霞
新闻 331 马琳

	答疑时间
	时间 : 周三12:20—12:50    地点: 广告系工作室    电话：13301799255

	主要教材
	[bookmark: _GoBack]《广告设计》邢宏亮 河北美术出版社

	参考资料
	《广告创意解码》贝纳德·格塞雷，罗伯·埃伯格 著   中国物价出版社
《广告策划与创意》    蒋旭峰，杜骏飞 编著     中国人民大学出版社
《广告策划创意学》余明阳  陈先红  主编    复旦大学出版社



二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1
	广告创意概述

汇创青春（文创类）策略单讲解及构思
	讲授、讨论
	1.根据策略单，自行上网查阅广告主以往广告或者其他同类型广告。
2.描述自己小组选题初步构思，进行广告创意并用文字或草图表达出来。
3.完善小组分工，为制作准备好所需设备、材料。

	2
	传播及受众变化

汇创青春（文创类）参赛方案讨论与设计制作
	讲授及讨论
	设计并制作参赛作品

	3
	好的广告创意

汇创青春（文创类）作品完善及汇报、分析
	讲授及讨论
	参赛作品完稿并参加比赛

	4
	公益广告
	讲授及讨论
	选择一条公益视频或动画广告说明创意原则以及创意手法的运用。 
要求：
1.在创意原则中充分分析受众对于公益广告的感触。
2.广告作品中有无记忆深刻的核心画面或广告文案
3.创意手法用了哪一种或哪几种的结合
4.以WORD形式提交

	5
	品牌广告
	讲授及讨论
	比较某一个消费品牌十年的视频广告作品
要求：
1.搜集品牌连续十年的视频广告作品
2.从中比较诉求点、受众、作品风格、创意概念运用等的变化
3.以WORD形式提交

	6
	广告创意解码
	讲授及讨论
	请结合知识点所述的传播系统中的各项元素，选择其中的一种传播模式及创意策略，为一个食品品牌/家电品牌/服装品牌/数码品牌，创意设计一条视频广告。
要求：
1.根据20类广告传播模式，60种创意策略进行创意
2.视频时间为30秒
3.列明所选择的品类及品牌，以WORD形式提交

	7
	大广赛比赛策略单讲解及构思
	讲授及讨论
	1.根据策略单，自行上网查阅广告主以往广告或者其他同类型广告。
2.描述自己小组选题初步构思，进行广告创意并用文字或草图表达出来。
3.完善小组分工，为制作准备好所需设备、材料。
4．设计并制作参赛作品。
5.参赛作品完稿并参加比赛

	8
	大广赛比赛参赛方案讨论与设计制作
	讨论与制作
	

	9
	大广赛比赛作品完善及汇报、分析
	制作、讨论与分析
	

	10
	商业广告讲解及构思
	讲授及讨论
	1.分析企业、品牌、消费者及产品各要素。
2.描述自己小组选题初步构思，进行广告创意并用文字或草图表达出来。
3.完善小组分工，为制作准备好所需设备、材料。
4．设计并制作参赛作品。
5.参赛作品完稿并参加比赛

	11
	商业广告方案讨论与设计制作
	讨论与制作
	

	12
	商业广告作品完善及汇报、分析
	制作、讨论与分析
	

	13
	大学生公益比赛（或NACG比赛）策略单讲解及构思
	讲授及讨论
	1.根据策略单，自行上网查阅广告主以往广告或者其他同类型广告。
2.描述自己小组选题初步构思，进行广告创意并用文字或草图表达出来。
3.完善小组分工，为制作准备好所需设备、材料。
4．设计并制作参赛作品。
5.参赛作品完稿并参加比赛

	14
	大学生公益比赛（或NACG比赛）参赛方案讨论与设计制作
	讨论与制作
	

	15
	大学生公益比赛作品（或NACG比赛作品）完善及汇报、分析
	制作、讨论与分析
	

	16
	作品展示交流，评价，根据要求去参加大赛
	讲授及讨论
	作品刻盘上交



三、评价方式以及在总评成绩中的比例
	项目
	过程考核1
（X1）
	过程考核2
（X2）
	过程考核3
（X3）

	考核形式
	汇创青春（文创）
	大广赛
	商业广告创意作品

	占总评成绩的比例
	40%
	40%
	20%





任课教师： 刘晓  鄢霞      系主任审核：           日期：2021.2.26
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注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
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