【媒介与社会】SJQU-QR-JW-033（A0）

[bookmark: a2]【Media and Society】
一、基本信息
课程代码：【2030275】
课程学分：【2】
面向专业：【传播】
课程性质：【选修课】
开课院系：新闻传播学院传播系、新闻系
使用教材：
《文化与社会的媒介化》，[丹麦] 施蒂格·夏瓦 著，刘君等译，复旦大学出版社
参考书目：
【《作为文化的传播——媒介与社会论文集》，[美] 詹姆斯·凯瑞（James W.Carey） 著，丁未 译，中国人民大学出版社，2019年4月1日。】
【《消失的地域——电子媒介对社会行为的影响》，[美]约书亚·梅罗维茨，清华大学出版社，2002年11月】
【《场景即生活世界：媒介化社会视野中的场景传播》，阎峰，上海交通大学出版社， 2019年12月】
【《《媒介社会：产业、形象与受众》，大卫·克罗图（David Croreau），威廉·霍伊尼斯（William Hoynes），邱凌译，北京大学出版社， 2009年3月】
先修课程：【传播学概论，2030003（4）】

二、课程简介
媒介是社会传播信息的重要途径,社会是媒体产生和发展的必要条件，人们通过媒介去了解社会的种种情况，媒介解决了社会上知识传播的区域性，让更多的人知道社会各处的信息。媒介是因为社会的存在才产生的,根据社会的需要才不断的发展，社会的不断发展也带动了媒介的发展。
作为传播专业的大四学生，认识媒体与社会的关系及相互作用是非常必要的。要学习并理解媒介在国际政治、经济全球化、文化多元化中的作用，关注大众传播媒介与环境的正反关系，大众传播媒介对人的作用，大众传播媒介的势利与控制，大众传播媒介与社会发展和社会阶层。
 
三、选课建议
本课程需要对传播理论和实践有一定的理论和实践经验，因此建议面向大三、大四新闻、传播、广告等专业学生。


四、课程与专业毕业要求的关联性
	专业毕业要求
	关联

	L011
	LO111
	倾听他人意见、尊重他人观点、分析他人需求。
	

	
	LO112
	应用书面或口头形式，阐释自己的观点，有效沟通。
	

	L021
	LO211
	能根据需要确定学习目标，并设计学习计划。
	

	
	LO212
	能搜集、获取达到目标所需要的学习资源，实施学习计划、反思学习计划、持续改进，达到学习目标。
	

	L031
	传播理论：掌握传播学的核心理论、基本知识。
	■

	L032
	视频制作：掌握视频内容的策划、拍摄、后期制作，具备传播视觉化信息的基本能力。
	

	L033
	文本写作：根据不同传播渠道的规范要求，具备基本的文本写作能力。
	

	L034
	新媒体运营：掌握互联网和移动互联网各类媒体工具的使用，具备新媒体的日常运营能力。
	

	L035
	人文素养：对文学、绘画、影视、音乐、戏剧等文化艺术具有基本的鉴赏能力，体现出媒介内容制作的质量和品位。
	■

	L041
	LO411
	遵纪守法：遵守校纪校规，具备法律意识。
	

	
	LO412
	诚实守信：为人诚实，信守承诺，尽职尽责。
	

	
	LO413
	爱岗敬业：了解与专业相关的法律法规，充分认识本专业就业岗位在社会经济中的作用和地位，在学习和社会实践中遵守职业规范，具备职业道德操守。
	■

	
	LO414
	身心健康，能承受学习和生活中的压力。
	

	L051
	LO511
	在集体活动中能主动担任自己的角色，与其他成员密切合作，共同完成任务。
	

	
	LO512
	有质疑精神，能有逻辑的分析与批判。
	

	
	LO513
	能用创新的方法或者多种方法解决复杂问题或真实问题。
	■

	
	LO514
	了解行业前沿知识技术。
	

	L061
	LO611
	能够根据需要进行专业文献检索。
	

	
	LO612
	能够使用适合的工具来搜集信息，并对信息加以分析、鉴别、判断与整合。
	■

	
	LO613
	熟练使用计算机，掌握常用办公软件。
	

	L071
	LO711
	爱党爱国：了解祖国的优秀传统文化和革命历史，构建爱党爱国的理想信念。
	

	
	LO712
	助人为乐：富于爱心，懂得感恩，具备助人为乐的品质。
	

	
	LO713
	奉献社会：具有服务企业、服务社会的意愿和行为能力。
	

	
	LO714
	爱护环境：具有爱护环境的意识和与自然和谐相处的环保理念。
	

	L081
	L0811
	具备外语表达沟通能力，达到本专业的要求。
	

	
	L0812
	理解其他国家历史文化，有跨文化交流能力。
	

	
	L0813
	有国际竞争与合作意识。
	



五、课程目标/课程预期学习成果
	序号
	课程预期
学习成果
	课程目标
（细化的预期学习成果）
	教与学方式
	评价方式

	1
	LO211
	学生认识到媒介与社会在哪些方面是互相联系、互相影响以及互相建构的
	资料阅读、课堂互动
	小组项目报告

	
	
	理解媒介与社会之间关系的关键问题及其结构策略
	资料阅读、案例分析
	读书报告

	
	
	掌握媒介与社会的主要理论及案例解析
	调查问卷、案例分析
	小组项目报告

	3
	LO711
	使用媒介与社会的相关理论分析一个社会现象的传播
	资料分析、调查问卷
	期末论文

	
	
	利用媒介与社会的理论工具应用在日常的传播实践中
	理论应用，课外实践
	期末论文



六、课程内容
 本课程共计32学时，理论课时是32学时

	单元
	知识点
	能力要求
	教学难点
	备注

	1媒介与社会的基础知识

	1-1 跨学科的理论与实践
1-2媒介与社会是关于媒介、也关于社会的交叉学科
1-3媒介社会学，一个新学科
1-4相邻学科对媒介社会学的渗透

	1-1理解《媒介与社会》是一门跨学科的理论与实践
1-2掌握媒介与社会理论的应用场景与应用对象
1-3了解媒介社会学的基本理论与著作
1-4掌握相邻学科与媒介社会学的交叉应用
	理解媒介社会学既是一门全新的学科也是一门古老的学科，并且随着社会发展和媒介技术进步也在不断更新
	

	2媒介与性别

	2-1中国性别平等现状及媒介话语
2-2社会性别/性别话语理论
2-3当代中国的性别传播
2-4社会性别视野下的新媒体研究
	2-1熟悉中国目前的性别平等发展状况
2-2基本阐述社会性别/性别话语理论
2-3理解中国当代的性别传播话语
2-4能够批判地看待新媒体环境中的社会性别状况
	理解性别的媒介建构以及有意识地改变媒体话题中的性别偏见
	

	3媒介与社会阶层

	3-1改革开放以来我国阶级和阶层构成的变化
3-2信息传播和媒介掌控中的强势阶层和弱势阶层
3-3社会发展中的阶层分化与媒介的控制权和使用权
	3-1能陈述改革开放以来我国阶级和阶层构成的变化
3-2区分信息传播和媒介掌控中的强势阶层和弱势阶层
3-3学会辨析社会发展中的阶层分化与媒介的控制权和使用权
	理解并能判断媒介权力”与“社会阶层”之间的关系和影响
	

	4媒介与谣言

	4-1谣言的发展历史
4-2“谣言”“假新闻＂与“媒介假事件＂
4-3社交媒体环境中谣言传播新特点
	4-1掌握谣言的发展简史
4-2学会区分“谣言”“假新闻＂与“媒介假事件＂
4-3明确界定谣言的范畴、学会主动辨析谣言
	理解并能判断“谣言”与“真相”的关系与界限

	

	5媒介与偏见
	5-1媒介偏见产生的背景
5-2媒介偏见产生的原因
5-3 媒介偏见产生的影响
5-4媒介偏见案例分析

	5-1理解媒介偏见产生的背景
5-2理解媒介偏见产生的原因
5-3 理解媒介偏见产生的影响
5-4学会使用理论分析媒介偏见案例

	理解并掌握偏见是如何通过媒介传达并巩固的，学会如何克服偏见带来的影响
	

	6媒介与娱乐

	6-1把握《娱乐至死》一书的关键信息
6-2理解媒介与文化
6-3理解媒介与亚文化
6-4掌握如何防止过度娱乐
	6-1-1理解娱乐至死理论
6-1-2把握娱乐至死在当代的流变
6-2-1理解文化是如何通过媒介形成影响力的
6-3-1理解亚文化为什么是“亚”文化
6-3-2 掌握媒介是如何通过掌控话语来掌控和收编“亚文化”的
6-4-1理解过度娱乐的危害
6-4-2掌握抵御过度娱乐的方法和原则

	正确把握媒介的娱乐属性
	

	7 媒介与消费

	7-1理解消费行为与媒介之间的管理
7-2掌握社交媒体与大数据中的消费表述
7-3把握不同媒介与对应的消费属性
	7-1理解消费行为是如何收到媒介影响和驱使的
7-2-1理解大数据中对消费行为的预测和建构
7-3-1掌握不同媒介的消费语言表述
	理解媒介是消费过程中的重要信息渠道
	

	8媒介与社会的知识总结
	8-1回顾本学期的理论知识
8-2分享本学期的案例应用

	8-1-1理解媒介与社会理论的发展历史与发展过程
8-2-1掌握媒介与社会理论的主要应用场景
8-5-5应用媒介与社会理论在日常案例中
	了解媒介与社会知识的应用场景，并在案例中去理解这些知识如何作为一种经验去影响更多其他经验和体验的。
	




七、评价方式与成绩

	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	1
	期末论文（第8周）
	40%

	X1
	小组项目报告（第2周）
	20%

	X2
	小组观影报告（第4周）
	20%

	X3
	小组作业（第5周）
	20%
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