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一、基本信息
课程代码：【2030564】
课程学分：【2.0】
面向专业：【网络与新媒体】
课程性质：【系级必修课，◎】
开课院系：新闻传播学院传播学系
使用教材：教材【无】
参考书目【《新媒体采编实务》，王洁 中国传媒大学出版社；
《跨媒体新闻传播理论与实务》，雷蔚真，中国人民大学出版社；
《融合新闻学实务》，珍妮特·柯罗茨；嵇美云，清华大学出版社】 
课程网站网址：学校BB平台；网易公开课等
先修课程：【网络与新媒体概论】
二、课程简介
作为一名新时代的网络原住民，也是专业新媒体内容生产者，如何通过大量自主阅读一些传媒类的经典图书了解自己所处的时代，并能应对新媒体带给每个人的机遇和挑战，适应和调整自己面对这个时代的情绪和情感是一个非常重要的议题。
在众多学生不喜欢阅读专业类书籍的前提下，如何启发他们的好奇心是一个重要的任务。按照他们的初步兴趣，在自由选择议题的前提下，阅读相关的图书，做出相关的评论，并在读书小组中分享自己阅读的感受，通过提问和辩论的形式，逐步培养他们的交流、沟通、思辨和批判性思维就是一个非常重要的议题。
三、选课建议
适合网络与新媒体专业的大一新生，对于这些互联网原住民来说，不需要基本的学习基础。
四、课程与专业毕业要求的关联性
	专业毕业要求
	关联

	LO11：倾听领导和客户的需求和诉求点。能够熟练阐述方案的意图、亮点,及时调整方案的陈述。
	

	LO21：学习并借鉴大师和成功案例并为新媒体策划和制作提供素材。对新媒体创作应用技术进行延展学习和应用。
	

	LO31：网络与新媒体的设计、开发应用与管理能力：具备网站设计与开发、app设计与开发等基本能力。
	

	LO32：网络与新媒体影视作品制作的理论与技术：能够熟练运用拍摄、剪辑、特效制作的技巧创作数字影视作品。
	

	LO33：网络与新媒体内容传播基本能力：文本写作与编辑、音频录制、图片拍摄与后期处理、图片制作与内容可视化，了解相关的法律法规和行业规则。
	

	LO34：网络与新媒体的管理和营销能力：具备利用网络与新媒体工具等进行品牌与产品开发、维护和传播的基本能力；具有消费行为、营销和客户心理的基本知识。具备组织、控制、管理、推广项目的能力。
	

	LO41：能够明确在新媒体行业中的职业角色与任务，具有主动负责地完成任务的能力和态度。可以承受持续高强度的新媒体传播任务，有服务的耐心和意识。
	

	LO51：有团队协作的意识和能力。在整个传媒产业链中与团队共同提供内容传播，新媒体产品的运营、设计与制作等工作。
	

	LO61：熟练运用各类信息搜索软件和工具设计制作可视化图像和文本。
	

	LO71：具有客户服务态度和吃苦耐劳的精神。愿意服务他人、服务企业、服务社会；为人热忱，富于爱心，懂得感恩。
	

	LO81：具有良好的专业英语听说读写能力。能从国外新技术和新设计的案例中汲取经验。能具有世界先进水平的内容传播技能、营销技能和设计能力。
	


备注：LO=learning outcomes（学习成果）
五、课程目标/课程预期学习成果
	序号
	课程预期
学习成果
	课程目标
（细化的预期学习成果）
	教与学方式
	评价方式

	1
	LO11
	倾听领导和客户的需求和诉求点。能够熟练阐述方案的意图、亮点,及时调整方案的陈述。
	读书小组
	PPT的方式展示阅读成果

	2
	LO21
	学习并借鉴大师和成功案例并为新媒体策划和制作提供素材。
	自主阅读和读书小组
	PPT的方式展示阅读成果

	3
	LO41
	能够明确在新媒体行业中的职业角色与任务，具有主动负责地完成任务的能力和态度。可以承受持续高强度的新媒体传播任务，有服务的耐心和意识。
	自主阅读和读书小组
	PPT的方式展示阅读成果

	4
	LO51
	1.团队协助能力
	自主阅读和读书小组
	PPT的方式展示阅读成果

	
	
	2.ppt制作能力
	
	

	5
	LO81：
	具有良好的专业英语听说读写能力。能从国外新技术和新设计的案例中汲取经验。
	阅读英文图书
	PPT的方式展示阅读成果


六、课程内容（必填项）
分组原则：
1. 由于我们专业的两个行政班的课都是我来带，那么可以打破行政班的设置，自由组合，当然，也可以自由选择不打破。本周二2月26日晚上8点前确定名单，两个行政班班长（每人负责一门课的分组）协调收集两班情况，在这个时间节点把两门课的名单（注明leader是谁，职务由谁担任）发送给我。

2. 每个小组要有一个有领导力和责任心的leader，负责鼓励和监督大家的作业和读书、工作情况。建议班干部或者愿意锤炼自己的同学担任。

3. 经典传媒类图书赏析课的分组要求：5-6人。其中PPT汇总1人（需要每节课携带笔记本电脑），主持人1人（负责监督每个人按照时间的要求展示自己的读书报告，并且主持大家对每个报告进行讨论，最后对本组同学的表现进行综合打分。），交流沟通记录员1人。

经典传媒类图书赏析课主要内容和基本要求：
1. 每组的主题有一个关键词：新媒体历史、新媒体、自媒体、社交媒体、内容生产、音乐类短视频、网络舆论、网红直播、游戏直播、网络语言等，也可以根据附件的要求自选，但是必须经过老师确认。

2. 读书小组最后的成果包括两部分：资料收集（学生的PPT）和论文写作。

3. 本学期每人借阅图书馆30本书（其中有2本英文书）和20篇论文，占最终成绩比例10%，学期末上交图书馆借阅记录清单。

4. 每节课各小组成员要制作读书报告的PPT，按照要求进行读书汇报会，各成员讲完后，其他成员要进行提问和讨论。要求如下：小组读书会讨论评分占30%。
① 每本书都要有一个至少80页ppt的读书报告（ppt上交，每周或两周），按小组为单位。每周全组要读一本书或者两周一本书（根据书阅读的难易程度和页数）
② 每人的PPT中要有书或者论文中精彩文字的引文10处（直接摘抄），并谈论每处的读书感受。
③找到不能理解的术语每人至少10个，在上课之前提前一天发送给老师，由老师给大家讲解。在讲解后，要根据自己的理解，修改自己的ppt，进行完善。
④这些引文的终点是为了大论文。
⑤ppt分享，每人分享8分钟，
⑥Ppt格式：包括：书名；本书主要内容介绍；摘抄的至少10句话和谈论自己的感受与大家分享；10个术语或者不能理解的关键词。

5. 每次小组读书会老师都会打分，占最终成绩比例10%，出勤情况占10%。

6. 本门课最后的大作业：大论文40%，基本要求：
①要有问题意识，最重要的是要有批判性思维。（老师会讲解）
②以小组的主题为核心，论文的题目一定是小问题，经过老师的确认。
③ 至少有20处引文注释（你们看的书和论文）
④要有参考文献（个数要大于引文注释）
⑤要有内容框架
⑥大论文以小组为单位上交，字数要求3000字以上。








	总评构成（X）
	评价方式
	占比
	备注

	X1
	期末论文
	40%
	按照我的要求，每个团队的负责人要各自制定符合本团队特点的评价体系，要求第二周之前要上交考核方式KPI

	X2
	课堂展示读书成果
	30%
	1. 每周一次PPT上交

	X3
	课堂表现
	30%
	1. 课堂讨论
2. 图书借阅记录


七、评价方式与成绩

撰写人：郑潇       系主任审核签名：沈慧萍
审核时间：

